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“IHRE KAMPAGNEN HELFEN, DIE WELT ZU EINEM
BESSEREN ORT ZU MACHEN ... GERADE WENN ALLES
HOFFNUNGSLOS SCHEINT, GEBEN MENSCHEN WIE SIE
NICHT AUF. DAFUR DANKE ICH IHNEN.”

Martina / Aktive

“ALS ICH WEMOVES #HUMANITYFIRST-KAMPAGNE ZUM SCHUTZ
VON FLUCHTLINGEN AN DER GRIECHISCH-TURKISCHEN GRENZE
IM POSTEINGANG SAH, HABE ICH SIE SOFORT UNTERSCHRIEBEN.
UM GEGEN EINE GROSSE UNGERECHTIGKEIT ANZUGEHEN, DIE
EUROPAISCHE SOLIDARITAT ZU STARKEN UND DER TODLICHEN
LOGIK EINER ‘FESTUNG EUROPA" ZU WIDERSPRECHEN.”

“ES IST WIRKLICH GUT, VON WEMOVE UBER AKTUELLE THEMEN IN EUROPA INFORMIERT ZU
WERDEN UND KAMPAGNEN ZU UNTERSTUTZEN. MIR TUT ES SEHR LEID, DASS
GROSSBRITANNIEN DIE EU VERLASSEN HAT, ABER ICH WERDE WEITER TUN, WAS ICH KANN.”

WeMoveEurope

David / Aktiver aus GB

Tobias Troll / Aktiver

“IN DIESER ZERSPLITTERTEN WELT
HABE ICH DAS GEFUHL, DASS WEMOVE
EINE WICHTIGE ORGANISATION ST, DIE

SCHON JETZT GROSSARTIGES LEISTET
UND EIN ENORMES POTENZIAL HAT.”
Argo Scott / Aktive

“MIR GEFALLT ES BEI WEMOVE ZU SEIN, WEIL ICH
MICH SO ALS TEIL EINER EUROPAISCHEN
GEMEINSCHAFT FUHLE, DAZULERNE UND

LOSUNGEN UNTERSTUTZEN KANN.".
Guillermo / Aktiver

WeMoveEurope ST EINE BURGERBEWEGUNG,
DIE SICH FUR EIN BESSERES EUROPA EINSETZT.

UNSERE VISION /
FUR EUROPA

Zu viele Entscheidungen auf
europaischer Ebene werden im
Interesse machtiger Lobbygruppen
getroffen und nicht im Interesse von
uns Burgerinnen und Burgern.
Dagegen wehren wir uns. Unsere
Antwort besteht nicht darin, zu
nationaler Kleinstaaterei
zurlckzukehren. Wir wollen nicht
weniger Europa, sondern mehr.
Und wir streiten daflr, dass unsere
Bedurfnisse berlcksichtigt werden.
Wir wollen Alternativen aufzeigen
und so Druck auf Politiker/innen
ausuben, etwas zu andern.

Mit unseren Kampagnen verfolgen wir
die Vision eines Europa, in dem das
Wohlergehen von Mensch und Umwelt
im Mittelpunkt steht.

WeMoveEurope



https://www.facebook.com/wemoveeurope
https://twitter.com/wemoveeu
https://www.wemove.eu
https://www.facebook.com/wemoveeurope
https://twitter.com/wemoveeu
https://www.wemove.eu
https://www.wemove.eu

MACHT VON UNTEN TRANSFORMIERT EUROPA!

Demonstration in
Ruminien vor der Wahl zum
Europaparlament 2019.
© WeMove

Europa ist in seiner gréBten Krise, seitdem ich das mitverfolgen kann. Noch immer zahlt vor allem Wirtschaftswachstum
- ohne zu beriicksichtigen, ob das der Mehrheit von uns nutzt, ganz zu schweigen von den Auswirkungen auf Umwelt
und Klima. Populisten nutzen Angste - echte Angste um sichere Arbeitsplatze, um die eigene Familie. Schuld sollen die
“Anderen” sein, meist Menschen, die vor Krieg, Armut und Klimawandel fliehen. Wir kénnen es niemand verubeln,
Angst zu haben und nach Antworten zu suchen. Unsere Antwort ist: Das eigentliche Problem ist die Art und Weise, wie
wir Wirtschaft organisieren. Profite werden noch immer Giber uns Menschen und den Planeten gestelit.

Aber 2019 war eine groe Bewegung von Burgerinnen und
Blrgern auf den Straf3en, hat das System in Frage gestellt und wir
sind stolz, dass wir als WeMove Europe dabei gewesen sind. Es
war ein grol3artiges Jahr fur uns.

ES WAR EIN JAHR DER GESCHICHTEN DES WANDELS. Fiir mich beginnt
es mit den Wahlen zum Europaparlament. Wir haben uns einem
Netzwerk von Partnerorganisationen angeschlossen, die wie wir
nicht zusehen wollen, wie Europa durch Hass zerstort wird.
Gemeinsam haben wir unsere Botschaft verbreitet: “NEIN zum
Hass und JA zum Wandel” war in ganz Europa zu sehen. So
konnten wir dazu beigetragen, die Wahlbeteiligung zu erhéhen
und die extreme Rechte zu begrenzen.

ES WAR EIN JAHR DES KAMPFES FUR UNSEREN PLANETEN. Wir hatten
das wunderbare Privileg, jugendliche Klimaaktivist/innen aus vielen
Landern Europas zu unterstitzen. Wir halfen ihnen, ins
Europaparlament zu gelangen, um dort das erste ‘Die-in’ furs Klima
zu veranstalten. lhre Aktion veranlasste den Vizeprasidenten der
EU-Kommission, Frans Timmermans, zu einer leidenschaftlichen
Ansprache fir mehr Klimaschutz.

Wir feiern aber auch kleinere Aktionen und Siege, selbst dann,
wenn wir Kampagnen noch nicht gewinnen konnten! DIESEN
GESCHICHTEN SIND DIE NACHSTEN SEITEN GEWIDMET. Eine handelt
davon, dass Manner in der gesamten EU jetzt mindestens zwei
Monate bezahlten Elternurlaub erhalten kénnen. Eine andere
handelt von Kinderarbeit fir HaselnUsse, die spater in Nutella
oder Ferrero Rocher landen. Gemeinsam haben wir die Recherche
vor Ort in der Turkei finanziert und ringen nun mit der
Konzernleitung um Verbesserungen. Sehr bewegt hat uns auch
das Schicksal von Liviu Pop. Er wurde in den Waldern Rumaniens
ermordet, weil er diesen wunderschénen und altesten Wald
Europas vor illegalem Holzeinschlag schitzen wollte. Oder die
Geschichte, wie wir mit einer Burgerinitiative das bisher wenig
bekannte Kresna-Tal in Bulgarien bewahren wollen. In dem

Naturschutzgebiet soll mit europadischen Steuergeldern eine
Autobahn gebaut werden. Das wollen wir verhindern und zugleich
den Regeln und Werten der EU in allen Mitgliedslandern
Geltung verschaffen. Unsere GESCHICHTEN HANDELN DAVON, DIE
BEDINGUNGEN FUR MENSCH UND UMWELT ZU VERBESSERN. Wir sind
uns sicher, das gelingt nur, wenn wir moglichst viele Menschen in
Europa fir unseren gemeinsamen Kampf gewinnen.

Und genau das wollen wir auch in Zukunft schaffen.

2019 war auch das Jahr, in dem wir unsere Vision und Strategie
weiterentwickelt haben. Wir setzen auf die “Macht von unten”, um
Europa zu verandern. Mit der Kraft unserer Gemeinschaft
schaffen wir die Transformation, die Europa braucht. Manche sind
von diesem Wort eingeschichtert. Transformation klingt so
massiv und schwierig. Aber in der Realitat findet sie in ganz
Europa langst statt. In den Dérfern, die sich in Italien fur
pestizidfrei erklart haben, in den Burgerversammlungen auf
Stadtebene zum Klimawandel in Polen, im erfolgreichen Kampf
gegen die Obdachlosigkeit in Finnland bis hin zu den
Reparaturcafés in Belgien oder Deutschland.

ES GIBT SO VIEL HOFFNUNG AUF EINEN WIRKLICHEN WANDEL IN EUROPA.
Eine meiner groRten Hoffnungen liegt im “wir” und dass es uns
gelingt dieses “wir” gréRBer werden zu lassen. Deshalb freuen wir
uns auf die nachsten Kampagnen, die helfen sollen, Europa zu
etwas zu formen, auf das wir stolz sein kdnnen. Gemeinsam.

(e corforsss

Laura Sullivan
GESCHAFTSFUHRERIN
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ZEITLEISTE UNSERER KAMPAGNEN

FEBRUAR

O

ELTERNURLAUB:
Ménner in ganz Europa erhalten mindestens 2

JANUAR

MONATE
BEZAHLTER
ELTERNURLAUB

Monate bezahlten Elternurlaub iiberall in Europa

(sobald ihr Land das Gesetz umsetzt).
Mehr Informationen unten

LOBBY TRANSPARENZ:

Die Abgeordneten, die fiir uns im Europaischen
Parlament sitzen, treffen sich regelmaBig mit
Lobbyisten - und bis vor Kurzem konnten sie dies
einfach im Geheimen tun und mussten dariiber
keine Auskunft geben. Vor einer wichtigen
Abstimmung im Parlament starteten wir eine
Kampagne und forderten eine Regelung fiir mehr
Transparenz. Zehntausende unserer Aktiven
setzten sich direkt mit ihren Abgeordneten in
Verbindung. Die Aktion endete mit einem
spektakuldr knappen Sieg - die Regel wurde mit
einer Mehrheit von vier Stimmen angenommen!

WHISTLEBLOWER-KAMPAGNE:

In diesem Jahr hat die EU Mindeststandards
zum Schutz von Informant/innen in ganz Europa
beschlossen. Wer sich in Europa fiir das
Richtige einsetzt, wird vor
VergeltungsmaBnahmen seines Arbeitgebers
geschiitzt, wenn er die Wahrheit iiber
Missstande aufdeckt. Wir haben einen Appell
gestartet, damit die EU-Institutionen einem
starken Schutz fiir Whistleblower zustimmen.
Das ist uns gelungen, und es gibt nun eine
Richtlinie, die die europdischen Mitgliedstaaten
in nationales Recht umsetzen miissen. Spanien

VATER BEKOMMEN

URLAUB

hat dies durch die Entscheidung seines
Parlaments als erstes EU-Land bereits getan.

MANNER IN GANZ EUROPA WERDEN MINDESTENS 2 MONATE BEZAHLTEN ELTERNURLAUB
ERHALTEN (SOBALD IHR LAND DAS GESETZ UMSETZT).

Unsere kollektive Stimme war zusammen mit der
Kraft der Gewerkschaften laut genug, um diese
groRe Kampagne zu gewinnen. Und auch wenn einige

europadische Lander schon weitergehende Gesetze

haben, so ist die neue Regelung doch fir Manner,
Frauen und Kinder Uberall in Europa von Bedeutung.
Das muss gefeiert werden!

WAS WIR GETAN HABEN:  /

Gewerkschaften und andere
Organisationen kampfen seit Jahren fur
eine bessere Vereinbarkeit von Familie
und Beruf und die Gleichstellung der
Geschlechter in der gesamten EU.

Diese spezielle Richtlinie zum
Elternurlaub wurde bereits im April
2017 vorgeschlagen, aber erstim
Januar 2019 gab es eine Einigung
zwischen dem Europaischen Parlament
und dem Europaischen Rat.
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Wir, die Burgerinnen und Burger

von WeMove Europe haben dieser
Kampagne einen letzten Schub
verleihen kénnen. Fast 60.000
Menschen unterzeichneten einen Appell,
um Vitern mehr Zeit mit ihren Kindern zu
ermiglichen. Der Europaische
Gewerkschaftsbund (EGB) legte sie den
Delegierten der sieben Mitgliedstaaten
vor, die den Wandel bislang
verhinderten. Das und der 6ffentliche
Druck von Menschen wie uns zum
genau richtigen Zeitpunkt war

eine erfolgreiche Kombination.

ERGEBNISSE:  /

Seit 1. August 2019 ist die neue
Richtlinie in Kraft, die sowohl Miittern als
auch Vitern einen mindestens viermonatigen
Elternurlaub gewahrt, von denen zwei
nicht Ubertragbar sind. Jeder
Mitgliedstaat hat nun drei Jahre Zeit,
diese Gesetzgebung umzusetzen.

Dann wird jeder Vater in Europa
mindestens zwei Monate Zeit fir sein
Kind haben, und wir haben zu diesem
Erfolg beigetragen. Ein grof3er Schritt
hin zu einer echten Gleichstellung
der Geschlechter.
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BEWAHRT KRESNA GORGE:

Bisher konnten wir verhindern, dass Bulldozer

die Heimat von Baren, Adlern und Schildkriten
zerstdren und die wunderschane Kresna-Schlucht
in Bulgarien zerschnitten wird. Durch das
Naturschutzgebiet soll eine Autobahn gebaut
werden, die Griechenland mit Deutschland
verbindet. Um den Druck zu erhthen, stellten

wir die Beweise in einem aussagekréftigen Video
zusammen, und wir trafen den Vizeprasidenten der
EU-Kommission, Frans Timmermans, und baten ihn
um Unterstiitzung. Er versicherte uns, dass das
Thema auf seiner Tagesordnung ist, aber dies hatte
noch nicht die gewiinschte endgiiltige Wirkung.
Es liegt jetzt an der bulgarischen Regierung, den

nachsten Schritt zu tun - die Kampagne geht weiter.

https://act.wemove.eu/campaigns/bewa

NEIN ZUM HASS, JA ZUR
VERANDERUNG:

In unserer groBten Kampagne im Jahr 2019 ging
es darum, fiir die Wahlen zum Européischen
Parlament zu mobilisieren - ein ziemlich
anspruchsvolles Kampagnenziel!

Mehr Informationen unten

Aktion in Paris vor
den Europawahlen 2019.

EU-WAHLEN: STIMMEN
50,66% Menschen / 28 Mitgliedstaaten

200.000-

MENSCHEN IN 51 STADTEN
MOBILISIERT

\J

hrt-kresna-gorge

© WeMove

NEIN ZUM HASS, JA

ZUR VERANDERUNG

Kundgebung in
Bukarest vor den
Europawahlen 2019.
© WeMove

IN UNSERER GROSSTEN KAMPAGNE IM JAHR 2019 GING ES DARUM, FUR DIE WAHLEN ZUM
EUROPAISCHEN PARLAMENT ZU MOBILISIEREN - EIN ZIEMLICH ANSPRUCHSVOLLES KAMPAGNENZIEL!

Fir uns ging es um mehr als eine héhere
Wahlbeteiligung. Es war eine Chance, den weiteren
Aufstieg der Rechtsextremen im Europdischen
Parlament zu verhindern. Fir unsere Kampagne

“hackten” wir die EU-Flagge und ersetzten die Sterne mit

Symbolen, die fur das Europa stehen, das wir wollen
(Gerechtigkeit, Solidaritat usw.). Wir glauben an Europa,
aber nicht an den Weg, auf dem es sich derzeit befindet.
Wir wollen, dass sich die EU ihre Sterne verdient.

WAS WIR GETAN HABEN: ~ /

Zuerst organisierten wir einen
Zusammenschluss tatkraftiger
Organisationen und arbeiteten auch
mit dem groRartigen OPEN netzwerk
zusammen. Wir bundelten Ressourcen,
Geschichten, Ideen und Aktionen, um
Uber Dringlichkeit (die Ausbreitung des
Hasses der extremen Rechten stoppen)
und Hoffnung (wir kdnnen die Dinge in
Europa andern) zu sprechen. Mehr als
70.000 Menschen haben unser
Wahlversprechen unterzeichnet.

Ein Video mit dem Titel "Oma sagte es”
wurde von 7,7 Millionen Ruman/innen
angeschaut.

ERGEBNISSE:  /

Wir haben Millionen von Menschen
online und offline miteinander
verbunden, um ‘Nein zum Hass und Ja zur
Veranderung’ zu sagen und entsprechend
zu wahlen. Bei unserer grofRten
StraRenaktion eine Woche vor der Wahl
am 19. Mai mobilisierten WeMove und
OPEN Uber 200.000 Menschen in 51
Stadten. Wenn ein Bild mehr sagt als
tausend Worte, dann ist es dieses: unser
Lieblingsbild von der Kundgebung in
Bukarest (siehe oben). Demos gab es in
vielen deutschen GroBstadten, in Wien,
Budapest und anderswo. Es gab Konzerte
in Genua und Utrecht. In Paris haben wir
den Eiffelturm mit unserer Botschaft erleuchtet.

Die Beteiligung an den Europawahlen
stieg auf Uber 50%, ein Anstieg um 8%
gegenulber 2014. Es war das erste Mal
seit Beginn der Wahlen 1979, dass die
Wahlbeteiligung nicht gesunken ist.
Tatsachlich stieg sie vor allem in den
Landern, in denen WeMove und OPEN aktiv
waren. Und wenn wir auch nicht den
ganzen Erfolg reklamieren kénnen,

so wissen wir doch, dass wir eine
Schlusselrolle dabei gespielt haben, viele
Menschen in Bewegung zu bringen.

Sie kinnen die
Flagge hier
herunterladen.
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JUNI KLIMASCHUTZ:

Die Ergebnisse der Europawahlen haben der
neuen EU-Kommission eine klare Botschaft
iibermittelt: Die Klimakrise ist die
Herausforderung unseres Jahrhunderts und
erfordert eine wirksame europdische Antwort,
wenn wir sie sinnvoll angehen wollen.

Mehr Informationen unten

NOTSTAND

STOPPT NENSKRA:

Das Wasserkraftwerk Nenskra in Georgien bedroht
die biologische Vielfalt und die Lebensgrundlage
der Dorfbewohner. Und es soll mit Geldern der EU
gebaut werden. Wir forderten die Europaische
Investitionshank (EIB) und die Europaische Bank
fiir Wiederaufhau und Entwicklung (EBRD) auf,
den bereits beschlossenen Darlehensvertrag fiir
das Projekt nicht zu unterzeichnen. Das Kraftwerk
verstiBt gegen die Gesetze Georgiens, es gab
keine transparente Beteiligung der Bevolkerung
und die Kosten-Nutzen-Analyse ist mangelhaft.
Unser Appell an die EIB wurde von fast 100.000
Menschen unterzeichnet und wurde von
Aktivist/innen an Vertreter der Bank iibergeben.
Die bestatigen wenigstens, die Probleme zu
kennen und erklarten nur, was wir schon wissen.
Die Vertrage liegen vor, sind aber noch nicht
unterschrieben. Grund fiir uns, weiter zu kampfen.

SCHUTZT UNSERE MEERE:

Bereits seit 2017 kampfen wir dafiir, die
Uberfischung der Meere zu beenden. Internationale
Fischereikonzerne fangen viel zu viel Fisch, so dass
etliche Arten vom Aussterben bedroht sind. Sie
verstehen nicht, dass ausgestorbener Fisch weder
gefangen noch gegessen werden kann. Als Teil
eines breiten Biindnisses haben wir dem Ministerrat
fiir Fischerei und dem neuen EU-Kommissar fiir
Ozeane und Umwelt, Virginijus Sinkevicius, fast
500.000 Unterschriften iibergeben. Unser groBes
Ziel haben wir bisher nicht erreicht, aber die
Kampagne hat das Thema auf die Tagesordnung
gebracht und die Fangmengen fiir einige Fischarten
nach unten korrigiert. Obwohl unsere Forderungen
im Einklang mit wissenschaftlichen Empfehlungen
stehen, hat sich der Ministerrat dem Druck der
Fischereiindustrie gebeugt und zu hohe
Fangmengen beschlossen.

Jugendliche Klimaaktivist
/innen im Européischen
Parlament in einer gemeinsamen
Aktmn mit WeMove Europe.

© WeMove ﬁ

DIE ERGEBNISSE DER EUROPAWAHLEN SIND EINE KLARE BOTSCHAFT AN EUROPAS SPITZENPOLITIKER: DIE KLIMAKRISE IST DIE
HERAUSFORDERUNG UNSERES JAHRHUNDERTS. WIR BRAUCHEN EINE ENTSCHLOSSENE EUROPAISCHEN ANTWORT, UM SIE WIRKSAM ANZUGEHEN.

Im Laufe des Jahres 2019 engagierte sich WeMove
Europe bei vielen Klima-Aktionen. Von der neuen
EU-Kommission forderten wir, die Klimakrise
entschlossen anzugehen. Wir streiten fir einen
grundlegenden systemischen Wandel, der Mensch

und Umwelt an erste Stelle stellt. Im Sommer 2019
setzten wir uns flir eine Kommission ein, die
Klimaschutz zur Prioritat macht. Wir forderten von den
Europaabgeordneten, dass sie nur fur eine Kommission
stimmen, die das ernst nimmt.

WAS WIR GETAN HABEN: ~ /

WeMove unterstutzte jugendliche
Klimaaktivist/innen aus vielen Landern
Europas. Wir beobachteten mit Freude,
dass Uberall auf dem Kontinent
erstaunlich viel Engagement entstand.
Der war noch sehr auf die lokale und
nationale Ebene gerichtet und kam
noch nicht genug bei den Staats- und
Regierungschefs der EU an. Gerne
haben wir auf Anfrage dann den
jugendlichen Aktivist/innen geholfen,
ins Europaparlament zu kommen. Sie
inszenierte dort das allererste “Die-in” in
Sachen Klima.

6 / WeMoveEurope

Es war wunderbar zu sehen, wie sehr
die Aktion gehort wurde, auch weil wir
als WeMove Europe unsere Aktiven
gebeten haben, jede Menge Tweets an
alle Parteispitzen zu senden. So
erfuhren sie zeitgleich mit der Aktion,
dass die Aktivist/innen im Haus sind

und einen echten “Green Deal” fordern.

Far uns ein gelungenes Beispiel dafr,
wie Online- und Vor-Ort-Aktion sich
zusammen verstarken kdnnen. So
schlagen wir eine Briicke zwischen den
Spitzenpolitikern in Europa und denen, die viel
mehr Gehdr haben sollten: den Bewegungen
und Aktivist/innen.

ERGEBNISSE:  /

Kurz nach der Aktion rief das
Europaparlament den Klima-Notstand
aus, Klimaschutz wurde zur ersten
Prioritat der neuen EU-Kommission
und der European Green Deal zu ihrem
wichtigsten Projekt, und zum ersten
Mal Uberhaupt wurde ein Klimagesetz
geschrieben, um Klimaschutz Uber
Wahlzyklen und Krisen hinweg fest zu
verankern. Nun mussen das Gesetz
und die Richtlinien noch in Kraft treten.
Aber sie sind Teil eines neuen
Erwachens auf allen Ebenen Europas -
fur Klimaschutz und Klimagerechtigkeit.


https://www.facebook.com/wemoveeurope/videos/534461327106848/
https://www.facebook.com/wemoveeurope/videos/534461327106848/
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19

“FUR UNSERE EBI WAR DAS WEMOVE-TEAM UNSER SCHUTZENGEL. IHR FACHWISSEN UND IHRE BEDINGUNGSLOSE
UNTERSTUTZUNG WAREN GRUNDLEGEND DAFUR, DASS UNSERE INITIATIVE UBER DIE ZIELLINIE KAM”

EBI-Partner / “Kifighaltung stoppen”

SEPTEMBER

Q

auf ihn konzentrieren.

SCHUTZZONE IM ANTARKTISGHEN MEER:
Wir fordern, im Antarktischen Ozean
Meeresschutzgebiete einzurichten, um
Pinguine, andere Meeresvigel und Fische vor
der industriellen Fischerei zu schiitzen.
Unseren Appell konnten wir am 19. September
gemeinsam mit unserem Partner PEW Trusts
den Mitarbeitern von EU-Ratsprasident

Donald Tusk iibergeben. Die Verhandlungen
zur Antarktis gehen weiter und jetzt vertritt

der neue Ratsprésident Charles Michel

die EU und so werden wir uns jetzt

(o]

unsere Erfahrungen mit diesem recht

IN POLAND
AND EUROPE

EUROPAISCHE BURGERINITIATIVE (EBI):
WeMove begleitete die EBI zum Stopp der
qualvollen Kafighaltung von Nutztieren in der
EU-Landwirtschaft von Beginn an. Wir konnten

aufwendigen Instrument der Biirgerbeteiligung

weitergeben und gemeinsam mit den Initiatoren
sammelten wir iiber 1,5 Millionen Unterschriften!

| SUPPORT

OKTOBER

. """ A —!

“ICH UNTERSTUTZE LIEBE”:

Mit Emparung und groBem Schrecken verfolgen
wir die Welle hasserfiillter Propaganda gegen
Leshen, Schwule, Bi- und Transsexuelle, die
sich in Polen ausbreitet. Eine wachsende Zahl
von Gemeinden und Regionen haben sich zu
“LGBT-freien Zone” erklart.

Mehr Informationen unten

VOR UBER EINEM JAHR HAT DIE KONSERVATIVE POLNISCHE REGIERUNG EINEN NEUEN
SUNDENBOCK ERFUNDEN: DIE LGBT--GEMEINSCHAFT.

Eine Welle hasserfillter Propaganda gegen Lesben,
Schwule, Bi, Transsexuelle und andere queere
Personen breitete sich seither aus und fiihrte im Mérz

2019 zu dem Schlimmsten, was Polen seit Jahrzehnten

erleben musste: Kommunalverwaltungen erkléren
sich zu “LGBT-freien Zonen". Seither sind andere gefolgt
und inzwischen nennt sich ein Drittel des Landes so eine “Zone".

WAS WIR GETAN HABEN: ~ /

Vor den Parlamentswahlen im Oktober
2019, als die Welle des Hasses wieder
zunahm, haben wir uns mit lokalen LGBT-
Aktivist/innen zusammengeschlossen, um
sie zu unterstutzen. Burgerinnen und
Burger aus allen Ecken Europas
unterzeichneten unser Versprechen zur
Solidaritat. Hunderte von uns
spendeten grof3zlgig, damit unsere
Partner/innen vor der Wahl Tausende
von Plakaten in den sogenannten “LGBT-
freien Zonen” aufthangen konnten. Sie
teilten die Botschaft der Hoffnung “lch
stimme fiir die Liebe” mit den polnischen
LGBT+-Aktivist/innen, die in diesen
“Zonen” weiterleben mussen.

ERGEBNISSE:  /

Uns war der Schulterschluss mit der
LGBT+ Community wichtig und wir
konnten vielen Betroffenen den Riicken
starken. Kurz nach der Parlamentswahl in
Polen stimmte das Europaparlament einer
Resolution zu, in der die “LGBT-freien Zonen”
verurteilt wurden. Zu diesem Anlass
Ubergab Kampania Przeciw Homofobii
zusammen mit anderen polnischen
LGBT+-Aktivist/innen unseren Appell an
Abgeordnete in Brussel.

Die “LGBT-freien Zonen" in Polen
verstol3en gegen EU-Recht und
eroffnen den Aktivist/innen ein weiteres
Spektrum von Taktiken, um sich zu
wehren. Und der Kampf ist noch lange
nicht vorbei: Die “Zonen” - jetzt unter
anderem Namen - werden noch

immer ausgerufen. Zudem werden
Aktivist/innen von ultrakonservativen
Organisationen mit Klagen bedroht.
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ZEI'"_EISTE UNSERER KAMPAGNEN NOVEMBER DEZEMBER AUSBLICK AUF
2020
OKTOBER LIVIU POP: DIE-IN IM PARLAMENT: NUTELLA: _ _
Liviu Pop war der zweite Férster, der innerhalb Von all den aufregenden Aktionen, die wir 2019 Mit Spenden von WeMove-Aktive haben wir
eines Monats getdtet wurde, weil er die Walder miglich gemacht haben, war das allererste Recherchen Haselnussfarmen in der Tirkei
Rumaniens vor illegalem Holzeinschlag Klima-"Die-in" (ein Protest, bei dem sich die finanziert. Unser Partner, das Zentrum fiir
o schiitzte. Trotz deutlicher Beweise wurden die Teilnehmer/innen tot stellen, um zu zeigen, was Kinderrechte, konnte vor Ort Videoaufnahmen
i Tatverdachtigen freigelassen. In den letzten droht, wenn nichts gegen die Klimakrise getan filmen, die Kinder im Alter von 11 Jahren zeigen,
& Jahren wurden mehr als 600 Firster angegriffen wird) im Europdischen Parlament, das wie sie auf tiirkischen Haselnussfarmen schuften
miissen. Unsere Recherche weist nach, dass

und sechs getitet. Fiir diese Kampagne
kooperieren wir mit DeClic aus Rumanien.
Gemeinsam iiben wir, Druck auf die Behdrden
aus und wollen erreichen, dass die Ermittlungen
von einer unparteiischen Staatsanwaltschaft
geleitet werden.

UNSERE
FINANZIERUNG

groBartigste. Wir haben dazu mit belgischen
Jugendklimaaktivist/innen kooperiert.

Mehr Informationen auf Seite 5

Nutella, Kinder Bueno und Ferrero-Rocher
Haselniisse enthalten, die auch von Kindern
gepfliickt und in der tiirkischen Haselnussindustrie
verarbeitet wurden. Der Guardian verdffentlichte
die Ergebnisse, weitere europaischen Medien
folgten. Die Kampagne geht weiter. Nach einem
ersten Treffen mit der Unternehmensleitung iiben
wir weiter Druck auf Ferrero aus, Kinderarbeit zu
beenden und endlich faire Preise fiir Haselniisse zu
zahlen, damit erwachsene Arbeiter/innen einen
existenzsichernden Lohn erhalten.

B (P o a1

Kundgebung in Wien
" vor den Europawahlen 2019.
© WeMove

ALS TEIL UNSERER STRATEGIE BIS 2022 HABEN WIR ENTSCHIEDEN, IN ZUKUNFT KEIN GELD VON
STAATLICHEN INSTITUTIONEN ODER UNTERNEHMEN ANZUNEHMEN. WIR WOLLEN UNABHANGIG
BLEIBEN UND VERLASSEN UNS AUSSCHLIESSLICH AUF SPENDEN VON VIELEN BURGERINNEN UND
BURGERN UND AUF ZUSCHUSSE VON PROGRESSIVEN STIFTUNGEN.
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WIE FINANZIEREN
WIR UNS?

Unsere Finanzierungsquellen im Jahr 2019 verteilen
sich wie folgt:

*  64% spendeten Privatpersonen in gréBeren und
kleineren Betrage von insgesamt 1.253.000 Euro.
Wir sind stolz, dass wir diese Geldquelle in 2019
um 24% steigern konnten.

* 235.000 Euro und damit etwa 12% kamen von
Privatpersonen, die Betrage von mehr als 5.000
Euro spenden.

* Die restlichen 24% kamen von progressiven
Stiftungen und Partnern.

Im Jahr 2019 erhielten wir insgesamt 482.000
Euro von der European Climate Foundation,
der European Cultural Foundation, der Open
Society Foundation, der Schopflin Stiftung, der
Tinsley Foundation und von Campact.

Niemand von ihnen verknUpft die Unterstitzung mit
politische Bedingungen an unsere Arbeit. Sie alle fordern
uns, weil ihnen unsere Kampagnen am Herzen liegen.
Sie teilen unsere Vision fur Europa und wollen mit uns
inre Krafte vereinen, um diese Vision wirklich werden zu

WIE WERDEN UNSERE
MITTEL AUSGEGEBEN?

EINKOMMEN
2019
PARTNER
€200.000
GROBERE
INDIVIDUELLE SPENDEN
€ 235.000
STIFTUNGEN
€282.000
KLEINERE
INDIVIDUELLE SPENDEN
INSGESAMT 1.970.000 £1253.000

lassen. Das gibt uns die Freiheit, in unseren Kampagnen
ehrlich und mutig zu sein. Im Laufe der nachsten zehn
Jahre méchten wir den Anteil an gréBeren und kleineren
individuelle Spenden soweit erhéhen, dass wir ganz
Uberwiegend durch sie finanziert werden. Bis dahin sind
wir weiter auf Partner, Stiftungen und gréRere Spenden
von Einzelpersonen angewiesen.

In WeMove Europe haben wir ein Team von 26
Angestellten (12 davon sind Teilzeitkrafte). Ein Grol3teil
unserer Ausgaben verwenden wir, um unsere
Kampagnen durchzufuhren. Wir investieren in
innovative Aktionen, die sowohl online als auch auf der
Stralle wirken. Erheblich ist auch der Aufwand
gleichzeitig in aktuell sechs europdischen Sprachen aktiv
zu sein. Unsere Kampagnen werden von einem
europadischen Kampagnenteam von acht Vollzeit- und
sechs Teilzeitangestellten (in neun Landern)
verantwortet. Ende 2019 wurden sie vom Tech-Team
(vier Personen), vom Verwaltungsteam (funf Personen),
vom Fundraising-Team (zwei Personen) und unserer
Geschaftsfuhrerin unterstutzt.

AUSGABEN
2019  FUNDRAISING STRATEGIE-ENTWICKLUNG
FUR KAMPAGNEN :
€154.000
_ TECHNIK
FUR KAMPAGNEN
€ 241.000
VERWALTUNG
€ 443.000
KAMPAGNEN
€864.000
INSGESAMT 1.781.000
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EMAIL: info@wemove.eu.
FACEBOOK/TWITTER:
www.facebook.com/wemoveeurope
twitter.com/wemoveEU
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